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% CHIARA ALESSI. Oggi I'esperta di design a Zelbio Cult
Presenta il suo ultimo saggio in cui denuncia la crisi di idee delle aziende

MOKAELEALTRE
LEICONEQUOTIDIANE
DELSECOLOSCORSO

SARA CERRATO

Puounasemplicemoka
raccontareunastoriatraconcre-
tezzaimprenditoriale efelice ve-
nacreativa? Siene éprovaillibro
“Lecaffettiere deimieibisnonni”,
di cui parlera, questa sera, a Zel-
bio, 'autrice, Chiara Alessi. Alle
21, nel Teatrocomunale di Piazza
delle Rimembranze, I'esperta di
design, intervistatada Armando
Besio, per Zelbio Cult, proporra
una riflessione su “la fine delle
iconeneldesignitaliano”. Alessi,
inunsaggioagile e critico, gettaun
sasso nello stagno e si chiede se
esistanoiconedel design del XXI
secolo,ingradodisostituire, nel-
I'immaginario, oggetti simbolo
delNovecento:lamokaBialettie
la poltrona Sacco di Zanotta, (si,
proprioquellaimmortalatadaPa-
oloVillaggio,in “Fracchialabelva
umana”) o la radio “Cubo” dise-
gnata, nel’63, per Brionvega da
MarcoZanusoe Richard Sapper.

Alessi, lei afferma che le icone del
designsono finite. Unaprovocazio-
ne?
Hovolutosuscitareunarifles-
sionesuun temache puoapparire
scontato, ma che nel mondo del
designrisultaancorasconcertan-
te:iltramontodel concettodiico-
nacomeoggetto “sacro” ericono-

scibile.

Comeénatal'esigenzaditalerifles-
sione?

Ho cercato un confronto con
gli addetti ai lavori e soprattutto
conglieditoriche spessochiedo-
noun “rinnovamento” del patri-
monioiconograficodel design. La
domanda ¢ «Quali sonole nuove
icone?»eognivoltacisibloccanel
tentativo di trovare qualche og-
getto che vada a sostituire quei
prodottiche tutti conoscono co-
me simboli della creativita del
'900.

Nel saggio, si intersecano un piano
“filosofico” euno sociale, conriferi-
mento ainuovi processi economici...

I1libro é strutturato in tredici
tesiin cui sidefinisce il concetto

di icona per dimostrarne I'inat-
tualita. Non mancano cennisocia-
lieantropologiciche raccontano
un’evoluzione sociale profonda.

Atal proposito, moltideglioggettidi
cui lei parla nel libro appartengono
allafasevivacedel boomeconomico
del secondo dopoguerra. Possiamo
affermarecheleiconedeldesignnac-
queroproprioinquellacongiuntura
e che, al contrario, oggi, il ristagno
economicoelaglobalizzazionehan-
nomessoindifficoltaquel processo?

Ilperiodostorico cuilei farife-
rimento €, senza dubbio, il mo-

mento pit fervido perildesigne
si protrae almeno fino agli anni
’90. Non a caso, proprio allora,
nacque la definizione di “icona”
cometraslazione dal concettodi
immagine sacraallarealtaprofa-
na degli oggetti. Le aziende, in
queidecenni, cavalcaronol'ansia
di rinnovamento e di consumo
degliitalianieattraversoildesign
veicolaronodeivaloridisimbolici,
creando oggetti icastici.

Un esempio?

LaVespadella Piaggio, simbo-
lo,ancoraoggi,diliberta, mobilita,
dolce vita,

Molto piv di un prodotto...

Certamente.Questo processo
ha portato alla nascita di oggetti
status symbol, cheil pubblico de-
siderava possedere.

Quando si & rotto questo meccani-
smo?

Quandomolteaziendehanno
cominciatoalavorare conglistes-
siprogettisti, provocandoun ap-
piattimentodellacreativita. Acio
siaggiungail fattoche, mentre per
un periodo il design e il Made in
Italy erano coincidenti, poi lo
sguardosi éallargato oltre confi-
ne. L'epoca dei “maestri” era, di
fatto, conclusa.

Chinonlapensacomeleiaffermache
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per cogliere leiconedel 2000, occor-
reraunadistanzatemporalecheoggi
non esiste ancora. Come risponde?

Eun’obiezione ricorrente ma
persmontarlabastacitarelapol-
trona“Sacco”, creatanel’68 e gia
espostaal MoManel’72. Laque-
stioneva postadiversamenteela
riflessione sul tempo puo essere
utile in altro modo.

Nel libro, infatti, lei afferma che le
icone “producono futuri anteriori”,
mentreoggilaproduzioneérelegata
ad un eterno presente Ci spiega?

Inpassato,leaziendeproduce-
vano pochi oggetti all'anno, che
erano frutto diunasedimentazio-
nedistudio, di progetto,dilavoro,
dicura. Erano oggettidestinatia
durare. Oggiil mercatoimpone un
frenetico ricambio e gli oggetti
devono durare pochissimo. Un
eternopresentechenonpermette
la“sacralizzazione” diunprodot-
to. L'aura “magica” del rapporto
dell'utente conl'oggetto-soggetto
svanisce perché il tempo corree
in pit1 'acquirente stesso vuole
essere (o siillude di essere) sog-
getto.

Stiamoparlandoquindidellamorte
del design?
Alcontrario,iosonoottimista
perché intorno al design c’e fer-
mento, daogni parte. Quello che
sembra essersi spezzato ¢il rap-
portoconleaziende che, permolti
fattori, vivo:go una contrazione
delmercato. Eimportanteavviare
unariflessione. Nonsarafacile, in
unpanoramariccodistoriacome
quello italiano, ma credo che le
peculiari energie e la flessibilita
delle aziende italiane permette-
ranno di trovare nuove strade.
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Chiara Alessi, pronipote degli industriali Alessi e Bialetti, & saggista ed esperta di design
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